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L ’ E N T R E P R I S E  

RO X A N N E  CU I S I N E  

 Fondation en 2016 

Roxanne Cuisine est la continuité de Maigrir Sans Faim fondé en 2009 

 Publication d’un magazine culinaire 

 1 400 points de vente au Québec 

 1 444 000 de visiteurs par année sur le blog 

 139 000 fans sur Facebook 

 121 600 abonnés à l’infolettre 

 40 500 clients 

Source s  :   Goog le  a na lyt ic  /  Fa ce bo ok /  Ma i lc h imp  ·   Au  3 1 j a nv ie r  2024  

 



  

 

L A  F E M M E  D E R R I È R E  L ’ E N T R E P R I S E  

K A T H E R I N E -RO X A N N E  VE I L L E U X  

 35 ans 

 100% Beauceronne 

 Maman de 3 jeunes garçons 

 Mariée depuis 2014 

 Entrepreneure à temps plein depuis 2010 

 Passions : 

le jogging, la cuisine, le chocolat, l’écriture, le jardinage 

 Valeurs : 

la famille, la convivialité, la générosité, la fidélité, 

l'intégrité, la simplicité, la ponctualité, l'honnêteté



  

 

K A T H E R I N E - R O X A N N E  V E I L L E U X  

139  000  fans  sur  F A C E B O O K  

 

 93% sont des femmes 

 Majoritairement 

francophones, résidentes 

du Québec et passionnées 

de cuisine santé 

 Taux d’engagement de 

4.58 % 

 Portée moyenne mensuelle des 

publications :  4 156 800 

 Interactions moyenne mensuelle :  190 

400 

Source  :   Fa c e book   ·   A u  31  j a nv ie r  2024  

 

https://www.facebook.com/maigrirsansfaim/
https://www.facebook.com/maigrirsansfaim/


  

 

K A T H E R I N E - R O X A N N E  V E I L L E U X  

V I S I B I L I T É  É L E V É E  

 

Source  :   Fa c e book   ·   A u  31  j a nv ie r  2024  

 

https://www.facebook.com/maigrirsansfaim/
https://www.facebook.com/maigrirsansfaim/


 

  

 

W W W . R O X A N N E C U I S I N E . C O M  

1  444  000 
V I S I T E U R S  E N  1  A N  

Source  :   Goog le  Ana lyt ic s   ·   Du  1  fé vr ie r  2023 a u  31  j a nv ie r  2024  

 

https://roxannecuisine.com/
https://roxannecuisine.com/


 

  

 

I N F O L E T T R E  &  B O U T I Q U E  

121  600  A B O N N É S  

Source s  :   Ma i lc h imp & Shopi fy   ·   Au  31 j a nv ie r  2024  

 

 121 600 abonnés actifs 

Les contacts qui n’ouvrent aucune infolettre en 6 mois sont supprimés 

 Majoritairement des femmes de 35 à 65 ans, 

francophones et résidentes du Québec 

 1 à 7 infolettres par semaine sont envoyées 

 Taux d’ouverture moyen des infolettres + 20 % 

 

 40 500 clients sur la boutique en ligne 

     https://boutique.roxannecuisine.com  

 



 

  

 

M A G A Z I N E  

36  000  E X E M P L A I R E S  P U B L I É S  P A R  A N N É E  

 En vente dans les kiosques des 

supermarchés, pharmacies et 

magasins à grande surface à 12.95 $ 

 

 

 3 numéros par année 

Janvier  ·  Mai  ·  Septembre  (12 000 par tirage) 

 Abonnement annuel à 29.95 $ 

Livraison gratuite 

90 % des exemplaires sont vendus en moins de 1 an !  

 

Éd i t ion  :  Roxa nne  C u is ine  inc .   |   Impre ss ion  :   So l i sc o   |   D is t r ibut ion  :  Q ué be c or  

 



 

  

 

P U B L I C I T É  

PR O G R A M M E  AM B A S S A D E U R  

Pour se qualifier, votre entreprise doit : 

 Offrir un produit culinaire ou alimentaire de très bonne qualité 

 Partager nos valeurs 

- La saine alimentation dans la simplicité 

- Pouvoir se procurer des aliments sains à prix abordables 

- Cuisiner des repas nourrissants qui plaisent à toute la famille 

 Contactez-nous pour connaître nos tarifs publicitaires 



 

  

 

P U B L I C I T É  

TÉ M O I G N A G E S  

« Katherine-Roxanne est aimée du public pour sa 

simplicité et son ton familier. Les gens la trouvent drôle, 

sympathique et talentueuse. Notre collaboration se fait 

dans le respect et dans la convivialité. C’est agréable et 

facile de travailler avec Katherine-Roxanne, nous 

adorons la façon qu’elle cuisine nos produits et comment 

qu’on sent qu’elle les aime pour vrai nos produits… c’est 

senti ! Depuis le début de notre collaboration, nous avons 

augmenté nos abonnés Facebook de 1500 et de plus ça 

nous procure du contenu web pour nos réseaux sociaux et 

notre site internet. Ses abonnés viennent liker nos 

publications et achètent nos produits. Dans le secteur de 

la Beauce, nous avons vu une augmentation de 21% dans 

les ventes. Nous sommes terriblement heureux et 

satisfaits de notre collaboration avec Katherine-Roxanne 

et espérant travailler ensemble encore longtemps ! » 

Dary Côté 
Propriétaire de Fruits de mer du Québec 

« Il est super facile de travailler en collaboration avec 

Katherine-Roxanne, elle est à l’écoute de nos demandes et 

apporte des idées créatives. Elle sait très bien mettre de 

l’avant notre entreprise en incluant nos produits à ses 

recettes ou à son quotidien. Elle est authentique et pousse 

les produits qu’elle aime réellement ce qui lui donne 

procure une forte crédibilité auprès de sa communauté. 

Ainsi, elle possède une clientèle qui lui fidèle et qui lui fait 

confiance, ce qui nous a apporté, de notre côté, une belle 

augmentation de notre visibilité, de notre trafic web et de 

notre vente internet. » 

Catherine Veilleux 
Propriétaire de Olives et gourmandises 



Produit « coup de cœur »     Publicité standard 2 pages 

Idéal pour une première apparition !     Recommandé pour les numéros suivants 

 

 

 

 

 

Publicité standard 1 page     Publicité contextuelle 

Recommandé pour les numéros suivants    Produit alimentaire  

 

 

  

 

P U B L I C I T É  

M A G A Z I N E  (  4  F O R M A T S  D I S P O N I B L E S  )  

Le nom de votre marque apparaît dans les ingrédients 

d’une recette, dans la liste de courses et peut aussi 

être intégré au titre d’une recette. 

Produit culinaire 

Votre produit apparaît sur la photo de la recette et 

une note est ajouté au bas de la page suivante pour 

identifier le nom du produit et votre marque. 

 



 

  

 

P U B L I C I T É  

BL O G  &  I N F O L E T T R E  

 Publicité contextuelle uniquement 

Aucune bannière, habillage ou popup dérangeant 

 Le nom de votre marque apparaît en tête 

de liste dans les ingrédients d’une recette 

Possibilité d’ancrer un lien « dofollow » vers votre site 

 Le nom de votre marque est intégré au 

titre d’une recette en plus d’apparaître 

dans la liste des ingrédients 

 Le lien vers la page de la recette est 

partagé sur les médias sociaux et dans 

notre infolettre pour une visibilité 

immédiate et massive de votre marque 



 

  

 

P U B L I C I T É  

F A C E B O O K  

 Présentation de votre marque ou produit comme un coup de cœur de 

Katherine-Roxanne Veilleux et un indispensable dans sa cuisine 

- Publication texte avec photo 

- Publication vidéo « En direct » 

 Publication d’une recette incluant votre       

produit en tête de liste des ingrédients 

- Possibilité d’intégrer le nom de votre         

produit dans le titre de la recette 

 Votre produit est bien en vue         vue sur la 

sur la photo de la recette ! 



 

 

N O T R E  É Q U I P E  

D E V E N E Z  P A R T E N A I R E  !  

Katherine-Roxanne Veilleux 

Présidente, rédactrice en chef,  créatrice & styliste culinaire 

support@roxannecuisine.com 

Thierry Charest 

Vice-Président, webmestre, directeur des opérations & marketing 

info@roxannecuisine.com 

 

 
Tous  Dro i ts  Ré se rv és   ·   Ro xa nne  C u is ine  inc.  2024  

 


